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לקנויחופשיתוכןשביןהגבולותטשטוש

התוכןוצרכנייצרניאתמאתגרהשיווקיהתוכן

צ"והיחהפרסוםשל בנתחיםנוגס

הארגוןשל השיווקיהכליםבארז להכרחיהופך 

בין הקנוי לחופשי

חופשי

השפעה<<< 

קנוי

>>>שליטה 

פרסום קלאסי
טאבולה

אאוטבריין
צ"יחתוכן שיווקי

קהל יעד



:מדיוםלפיהשנתייםהגידול אחוזי

+40%דיגיטל•

+15%טלוויזיה•

+15%עיתונות•

+10%רדיו•

האתריםשל הביתבעמודי–התוכןעיקר

התנגדותמביעואינוחלקיתמודעהציבור

(FIBEP)קנוייהיההדיגיטלימהתוכן2020:70%-לצפי

קצת נתונים

השיווקילתוכןמודעים:70%
היומיומיתברמה

לימפריעלאשיווקיתוכן:52%
עבורירלוונטיהואעוד כל 

כלילצרוך אפסיק:10%רק
שיווקיתוכןהמפרסםתקשורת



גוונים של אפור50



עושים סדר בבלגאן

ישיר

עקיף

צררחב

מדור מיוחד/עמוד

שליחת כתב

טורי דעה

פינות מומחיםפרויקט משותף כנס משותף

נדה משותפת'אג
טיפים והמלצות

מאבק ציבורי

מידע עסקי



קידום ישיר-דוגמאות 



קידום עקיף-דוגמאות 



שילוב אפיקים-דוגמה לקמפיין 

תוכן שיווקי

פרסוםסיקור עיתונאי



שילוב מסרים-דוגמה לקמפיין 

מאבק ציבורי

פטריוטיותתעסוקה והעצמה נשית

בריאות ואיכות



התפתחות התוכן השיווקי

מיוחדיםומשדריםחייםשידורים

רגולטוריםאפילו,לשותפיםבמהנתינת

עשייהיותר,הסברהפחות

עסקיומידעכספייםדוחותפרסום

העשרתילסיקורבניגוד בחדשותהטמעה

שיווקילתוכןתומך ככליפרסום:מהפך



עשה ואל תעשה: סיכום

היעדלקהל רלוונטיאומענייןשאינומתוכןהיזהרו

!מתלאצ"היח–טוביםסיפוריםתבזבזואל 

פליירכמומרגישאושנראהמתוכןהיזהרו

והציטוטיםהקרדיטיםבכמותתגזימואל 

אגרסיבימכירתימניסוחהימנעו

נושאיםוערבובנתוניםמעומסהימנעו

רחבהתדמיתויותרמוצריםפחות

דברלכל מערכתיכתוכןאליוהתייחסו

היוםלסדראקטואליקישורעל הקפידו

שלכםהפעילותלליבתהתוכןאתקשרו

צ"והיחהפרסוםאפיקיאתמשליםטובתוכן

שלכםהמותגערכיאתמבטאשהתוכןלבשימו

אוהביםשהםהפורמטיםאתלצופיםתנו

אחריםמגזריםעםמענייניםפעולהשיתופיצרו



מני אברהמי

ל יפעת מידע תקשורתי"מנכ

meny_a@ifat.com


